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X| CRIACAO ALTERACAO

UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA

DEPARTAMENTO: TURISMO

DISCIPLINA: Planos de Marketing em Turismo: Metodologias e Elaboragao

MODALIDADE DE ENSINO: | X | PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL A DISTANCIA
CH ALUNO | PROFESSOR | CREDITOS: 04 CODIGO: IGEOG03-12504
TOTAL
60

STATUS CURSO(S) / HABILITAGCAO(OES) / ENFASE(S):

OBRIGATORIA

x | ELETIVA RESTRITA TURISMO - BACHARELADO
ELETIVA DEFINIDA
ELETIVA UNIVERSAL

TIPO DE APROVAGAO: FREQUENCIA X| FREQUENCIA E NOTA

QUADRO DE DISTRIBUICAO DE CARGA HORARIA / CREDITO

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL | CHTOTAL
TEORICA 4 60
PRATICA/Trab. Campo
LABORATORIO
ESTAGIO

TOTAL 4 60

OBJETIVO(S):

Compreender e se apropriar de conceitos do marketing, bem como de seus fundamentos e
aplicacdo em Turismo. Identificar aspectos técnicos (conceitos, estratégias, custos e beneficios)
de um plano de marketing no tocante a sua eficiéncia e eficacia a promog¢do da atividade
turistica. Elaborar e apresentar propostas de planos de marketing em turismo a partir da realidade
do espaco turistico fluminense.

EMENTA:

Planos de Marketing: conceito, fundamentos e aplicagdes na atividade turistica. Metodologias de
elaboracdo de planos de marketing. Pesquisas em Marketing aplicadas ao turismo: oferta e
demanda. Planos de marketing e politicas publicas: o caso do Plano Aquarela. EMBRATUR:
estrutura e acdes de marketing. Técnicas publicitarias e turismo: estratégias, acdes e instrumentos
de promocao turistica. Elaboragdo de um Plano de Marketing e/ou instrumentos publicitarios
para um destino turistico fluminense.
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PRE-REQUISITO 2: cODIGO:
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SITUACOES ESPECIAIS

PERMITE SITUAGAO “EM PREPARO” DE ACORDO COM A DELIBERAGCAO 27/03:

SIM X

PERMITE MAIS DE UM DOCENTE: X| sim NAO
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Departamento de Orientago
& Supervistio Pedagogica

PERMITE HORARIOS INCOMPLETOS NO PT: SIM X| NAO
(TUTORIA OU ORIENTACAO)

CONCOMITANCIA DE HORARIOS: SIM X |NAO

PODE SER OFERECIDA COMO DISCIPLINA ISOLADA: | X| SIM NAO

PROFESSOR PROPONENTE

DATA

ASSINATURA / MATRICULA / CARIMBO

OBS: Segundo o Paragrafo Unico do Artigo 57 da Deliberago 33/95, a unidade de crédito
corresponde a 15h de aulas tedricas ou 30h de pratica, laboratério ou estdgio.




